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Présentation du groupe M6 - offre hertzienne gratuite

Date de création

Format
(Extraitdes
conventions
signees avec
I'Autorite)

6

1987

Diffusee en haute definition

a partir de 2008

Programmation
généraliste destinee a
I'ensemble du public.
Caractere fedeérateur des
fictions et des magazines
proposes, ainsi qu'au sein
de ['offre de programmes
musicaux.

'O,

2005

Diffusee en haute
definition a partir de 2016

Programmation musicale
destinee au grand public
et plus particulierement
auxjeunes adultes,
ouverte aux differents
genres musicaux et
diffusion d'emissions
musicales diversifiees sur
son antenne. Diffusion d'au
moins 3 300 heures
annuelles de musique,
constituant «le genre
premier » de programmes.
Effort d'exposition des
programmes musicaux en
premiere partie de soiree.

Oter

2012

Diffusee en haute
definition dés sa creation

Programmation tenant
comptedurythmedela
vie familiale et favorisant le
lien entre les generations.
Offre diversifiee
comportant du cinema et
des divertissements. Au
moins 60 % du temps total
de diffusion consacre aux
fictions audiovisuelles,
magazines et
documentaires.

Diffusion de programmes
consacres a la déecouverte
et de programmes
abordant lesthemes de la
santé, de 'alimentation et
de l'education.

/Arcom

2005

Diffusee en haute
definition a partir de 2016

Service destiné aux
enfants de

4 al4 ans etaleurs
parents favorisant le lien
entre les generations.
Diffusion de programmes
diversifies de
divertissement et d'éveil,
dans lerespectdela
sensibilite des enfants et
tenant compte de leur
rythme scolaire.
Obligations de bonne
exposition des ceuvres
d'animation d'expression
originale francaise et
diffusion de programmes
de decouverte.
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Actualité du Groupe M6

Signature d'un accord entre le groupe Mé et les organisations professionnelles du cinema relatif a 'aménagement
22 mars 2022 e » . . . .
des obligations d'investissement dans la production cinematographique du groupe Mé.

L'Arcom lance un appel aux candidatures pour attribuer la ressource rendue disponible a 'echeance, le 5 mai 2023,
des autorisations TNT accordees aux chaines TFl et Mé. Dans le cadre de cette procedure, le groupe Mé depose une
candidature pour la poursuite de la diffusion de la chaine Mé.

7 décembre 2022
Le 22 fevrier 2023, I'Autoriteé decide, apres l'audition publique des trois candidats declares recevables, de retenir
notamment la candidature de Mé. A la suite de la signature d'une nouvelle convention, la chaine Mé se voit attribuer,
le 27 avril 2023, une nouvelle autorisation pour dix ans.

20 et 26 janvier 2023

(modifiés par avenant le Signature d'un accord entre le groupe M6 et les organisations professionnelles de l'industrie audiovisuelle.

3 fevrier 2023)



PANORANMA GLOBAL DU GROUPE

Présentation du groupe Mé6 - offre hertzienne et non-hertzienne payante

Date de création

Format
(Extrait des conventions
signées avec 'Autorite)

Creee en 1986 pour une diffusion
sur le cable

Lancement en 2005 dans 'offre
de television payante dela TNT

Offre de programmes consacree
notamment aux spectacles, a la
vie culturelle ou encore aux
evenements parisiens.

1996

Programmation destinee a un
public majoritairement
féminin, constituée
majoritairement de fictions
televisuelles completees
notamment par des magazines
et des divertissements.

serieclub

1993

Service consacre 4 la fiction et
plus particulierement aux series
dans les genres suivants:
policier, judiciaire, comedie
dramatique, fantastique et
science -fiction. Service co-edite
avec le groupe TF1.

/Arcom

canal
i

1985

Service destiné aux enfants de
4 a 14 ans. Programmes
diversifiés de divertissement:
animation, series, films, emissions
interactives, jeux et magazines.
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Présentation du groupe M6 - offre non-hertzienne payante

ﬂ@
Service temporaire diffuse

Date de création 2000 chaque annee autour des fétes
de Noél depuis 2011

Service destiné aux enfants de
3 a 6 ans. Diffusion de
Format programmes de divertissement
(Extraitdes conventions et d'éveil (animation, fiction,
signées avec I'Autorite)  emissions de plateau, magazines,
documentaires et
occasionnellement des films).

Service consacre au
divertissement et a I'éveil du
jeune publicenrapportavecle
personnage du Pere Noél et les
fétes de find'année.

2005

Programmation musicale
essentiellement composee de
videomusiques.

/Arcom

1989

Chaine de divertissement
destinée aux 15 -35 ans en 2014.
Diffusion notamment de séries,
de magazines etde
videomusiques.


https://upload.wikimedia.org/wikipedia/fr/3/3f/TiJI_logo_2016.png
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Présentation du groupe M6 - offre non-hertzienne payante

Tor @

Date de création 2003 2014

Format Service a dominante musicale destiné au grand public.

(Extrait des conventions signees
avec |'Autorite)

Programmation musicale destinée au grand public, ancree
en particulier dans l'actualite discographique et accordant Programmation axee en particulier sur les videomusiques des
une large place aux derniéres sorties et aux meilleures ventes.  annees 80 et 90.
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Présentation du groupe M6 - les SMAD*

Télévision de
rattrapage des
chaines gratuites

Télévision de rattrapage Offre de vidéo ala Service de vidéo ala
des chaines payantes demande gratuite demande par abonnement

Paris Premiére, Téva, Séerie

Services M6, W9, 6ter, et Gulli Club, Canal J ala demande, 60la GulliMax
Tiji ala demandeetMCMala  °P'@Y 6playMax
demande**

Crée fin 2013, 6play rassemble les SMAD du groupe sous une méme marque. 6play propose un vaste catalogue de programmes issus des chaines M6, W9, éter,
Gulli, Paris Premiére et Teva. 6play accueille egalement les flux linéaires des chaines M6, W9, 6ter, Gulli (accessibles gratuitement sous réserve d'une
inscription prealable) et ceux de Paris Premiere et Téva (sur abonnement, qui peut se faire directement dans I'application 6play sur tablette ou mobile).

L'offre 6play propose €également un service de video a la demande gratuite et une offre de flux lineaires accessible directement sur I'onglet « chaines » de
6play (Zone Interdite 24/24, Telefims 24/24, notamment).

L'offre 6playMax, lancee en octobre 2022, est une déclinaison par abonnement payant du portail 6play, proposant aux utilisateurs 6play d'acceder a des
programmes sans publicite, en avant-premiere et plus longtemps, hors connexion avec |'option telechargement.

*SMAD . service de médias audiovisuels a la demande.
**Les services de TVR payantes MCM, Canal J, Tiji et Série Club ne sont pas accessibles via 6play, mais présents au sein de myCANAL et/ou Molotov.
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OBLIGATIONS DE
DIFFUSION

Structure des programmes
Quotas de diffusion

Obligations liees au format des services nationaux de television
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®* Sur l'ensemble du temps de diffusion, les
singularités des lignes éditoriales des chaines
sont prégnantes M6 et W9 privilegient la
cateqgorie divertissements, musique et spectacles.
bter propose une programmation majoritairement
consacree aux documentaires, magazines et fictions
audiovisuelles. En sa qualite de chaine jeunesse,
Gulli favorise I'animation.

* L'animation baisse fortement sur Gulli entre 2021
et 2022 (-7,6 points), notamment au profit de la
categorie des divertissements, musique et
spectacles qui augmente sur cette méme chaine
(+4,7 points). Sur W9, au contraire, cette derniére
catégorie diminue par rapport a 2021 (-2,2 points).

®* En premiére partie de soiree, la fiction
audiovisuelle est en hausse sur éter (+7,9 points)
et Gulli (+3,2 points), le cinéma etant le genre le plus
diffusé sur W9. Par ailleurs, les documentaires et
magazines progressent sur Mé (+1,3 point) et W9
(+1,1 point) par rapport & 2021.

L'ensemble de la diffusion

6 WO Oler

1,8%

12,9%

23%
41%

10,5%

35,5%

Arcom

La premiére partie de soirée
20h30-22h30

3% |l
8,8% 8,5%
3,5%
12,4%
19,3%
1,3%
18,4%

6,7% 21,4%

21,8%
)
32,4% 31%
16,7%

12,8%

O

O'I
o\

0,7%
9,6%

4,6%

-!

19,9%

45,6%

4,4%
64%

19,3%
83% 4%

7.7%

23,1%

22,3%

19,1%

16,8%
12%

= Autres programmes (publicite, téleachat, Source : Arcom

" bandes an onces, autopromotion, etc.) ' = Sport
Divertissements, musique et spectacles = Fiction audiovisuelle
u Animation Fiction cinématographique n

m Documentaire et magazine m [nformation, emissions de service
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La musique reste au coeur de la programmation de Mé et W9 en 2022

6 LA MUSIQUE LEGEREMENT EN HAUSSE SUR M6

+42 heures Sur Mé, la musique represente 1827 heures en 2022, soit 20,8 % du temps total de diffusion de la chaine, contre

entre 2021 et 1785 heures (20,3 %) en 2021. L'offre de programmes musicaux a donc progressé de 42 heures entre 2021 et
2022 2022, soit +0,5 point.

Evolution de la part de la musique dans la programmation
des chaines hertziennes (en %)

V\E)-

B e UNE LEGERE BAISSE SUR W9
- En 2022, la musique occupe 3 341 heures sur 3 341 heures
203% _y 208% W9, soit 38,1 % de son temps total de diffusion. de programmes
Malgre une diminution de |'offre de musique mus;aazuzx en
par rapport a 2021 (-35 heures, soit -0,4 point),
la musique reste le genre premier diffusé
sur la chaine en 2022,

2021 2022 2021 2022

Source:Arcom

Plus largement, |'offre globale de musique (videomusiques et varietes) est proposee a 46 % par le groupe M6 en 2022, dont 18 % par la
chaine M6, et 27 % par W9.
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L'animation en baisse sur Gulli occupe toujours une place prépondérante en 2022

UNE BAISSE DE L'ANIMATION SUR L'ENSEMBLE DE LA DIFFUSION...

Entre 20h30 et minuit, cette baisse est significative puisqu'elle represente -183 heures entre 2021 et 2022, soit-14,6 points.

Depuis le lancement de « GulliPrime » en janvier 2022, I'offre est élargie & I'écoute conjointe et aux adultes en soirée, I'animation est donc
limitee aux soirees ou les enfants sont disponibles, ce qui renforce |'offre de divertissements.

.QUI CONTINUE TOUTEFOIS D'OCCUPER UNE PLACE CENTRALE 5 614 heures

d'animation
en 2022
Malgre cette baisse, I'animation continue d'occuper une place prépondérante sur
I'ensemble du temps total de diffusion de la chaine (64 %).

Le volume d'ceuvres d'animation audiovisuelles ou cinematographiques d'expression originale francaise diffuse entre 6 heures et minuit en
2022 est de 2 524 heures, ce qui permet a la chaine de dépasser son obligation conventionnelle de plus de 500 heures (cf supra page 61).

/Arcom
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Sur 6ter, une programmation dominée par la fiction audiovisuelle, les magazines et les documentaires

UNE HAUSSE DE LA FICTION AUDIOVISUELLE

Oler

+332 heures de fiction
audiovisuelle entre

Sur 6ter, la baisse de la part des divertissements, musique et spectacles diffusés entre 2021 et 2022 (-3,6 2021 et 2022

points) est compensée par une augmentation de la fiction audiovisuelle (+3,8 points) sur I'ensemble du
temps de diffusion, mais aussi en premiere partie de soiree.

Oler

2 964 heures de

documentaires

et magazines en
2022

UNE PLACE IMPORTANTE ACCORDEE AUX MAGAZINES ET AUX DOCUMENTAIRES

Par ailleurs, la categorie des documentaires et magazines constitue toujours une part importante de la

programmation de é6ter dans son ensemble (33,8 %), malgré une légere baisse entre 2021 et 2022
(-0,2 point).

Des obligations respecteées

Les chaines gratuites et payantes du groupe Mé ont respecte I'ensemble de leurs obligations |egales et conventionnelles de diffusion au
cours de l'annee 2022,

14



{ Les quotas de diffusion d'ceuvres sont respectés 6

.
.
.

i

Wo

Oter

Ensemble de la diffusion (nombre de titres/nombre de

Ensemble de la diffusion (volume horaire) 4407h16 5432h20 6576 h 39 7070h20
EUR (60 %) 3 68%24'1 %?5 4 %2; ;3 3 22?9 ho/lz 4 i(?;;h %?5
Heures de grande écoute (volume horaire) 713 h 59 1449h14 1928 h 54 1654h17
EUR (60 %) 5(7;0*‘2 1 28465,32*1 ;3 1 1232 %5 1 %32?; ;6

diffusions et rediffusions maximum : 244) 77/124 127/243 126 /236 1097223
EUR (60 %) 637 (7? % 6]01,1? % 5;,422 % 6;;2%
EOF(40 %) 4,,5,] 9% 4;,?94 % 42],%] % 40,(?3 %
:':dt:;%ss %?1 3*;';3% if::f;é)(”b de titres/nb de diffusions et 42/ 42 120 /143 19 /142 104 /109
EUR (60 % 67,296 % ég,é; % 62% % 62?? %
EOF (40 %) 40],75 % 520 % 42,?5 % 4287 %

Source:Arcom

Arcom

D
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Ensemble de la diffusion (volume horaire) 5991h 8267h 6539h 8279h 7857h
o 3747h 5566 h 3470h 6007h 5936 h
EUR (60 %) 63% 67% 537% 73% 69%
o 2853h 4251h 2885h 3427 h 5106 h
EOF (40%) 48% 51% 4471% 4% 65%
Heures de grande écoute (volume horaire) 849h
535h
EUR (60 %) 63%
o 387h
. EOF (40 %) 126 %
= Ensemble de la diffusion (nombre de titres/nombre de
diffusions et rediffusions : maximum : 244) 1617287 i 52799
o 175 60
EUR (60 %) 61% - 61%
o 137 43
EOF (40 %) 48 % ’ 43 %
Heures de grande écoute (nombre de titres/nombre de i
diffusions et rediffusions : maximum:196) 139/168 39/55
o 104 i 34
EUR (60 %) 62 % 62 %
o 81 26
EOF (40 %) 48 % ’ 47 %
Paris Premiére a diffuseé en outre 27 films art et essai (43 diffusions, dont 61 % sont d'origine européenne et 44 % sont EOF. Source : déclarations des chaines

16

*L'éditeur reéserve, dans le total du temps annuellement consacre a la diffusion d'ceuvres audiovisuelles, au moins 50 % a la diffusion d'ceuvres europeennes et au moins 35 % a la diffusion d'ceuvres d'expression
originale francaise.
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/ Les quotas de diffusion d'ceuvres sont respectés

Ensemble de la diffusion (volume horaire) 8219h 8290h 622 h 7364 h 8529 h
o 503%9h 5608h 440h 4151h 5132h
EUR (60%) 61% 68 % 71% 56% 60 %
o 503%9h 5471h 430h 3580h 3473h
EOF (40%) 61% 66 % 69% 49% 41%
g Ensemble de la diffusion (nombre de titres/nombre 3/3 . 17/ 48 i i
S de diffusions et rediffusions : maximum : 244)
EUR (60 %) 3 - 48
100 % 100 %
EOF (40 %) 2 - 22
67% 46 %

Heures de grande écoute (nombre de
titres/nombre de diffusions et rediffusions: 1/1
maximum :196)

EUR (60 %) 1
100 %

EOF (40 %) 1
100 %

Source : déclarations des chaines

*L'éditeur réserve, dans le total du temps annuellement consacre 4 la diffusion d'ceuvres audiovisuelles, au moins 50% a la diffusion d'ceuvres européennes et au moins 35% a la diffusion d'ceuvres d'expression
originale francaise.
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Les obligations spécifiques liées aux formats des chaines : obligations quantifiées

Musique

20 % minimum du temps total de diffusion

20,9 %

50 % des emissions musicales consacrees a la musique EOF

74,7 % des vidéomusiques diffusées
(quireprésentent 85,8 % de la musique
programmee sur M6)

Preachat et diffusion de 100 videomusiques d'artistes francophones, dont 70
consacres a des nouveaux talents

100 vidéos préachetées dont 71
concernent des nouveaux talents

Emissions musicales en 1¢ partie de soirée d'une durée minimale de 90 minutes:
au moins 12, mutualisees avec W9 dont 4 ne relevant pas des genres exclus
(documentaire musical, fiction audiovisuelle musicale non européenne, concours
de talents musicaux)

12 (M6+W9)
9 sur M6 (1film, 2 varietés, 2 jeux, 2
divertissements -autres, 1 documentaire,
1spectacle-concert)

3 300 h de programmes musicaux, la musique etant le genre premier

3340h 53

Emissions musicales en 1¢ partie de soirée d'une durée minimale de 90 minutes:
au moins 12, mutualisees avec Mé

12 (M6+W9)
3 sur W9 (1 magazine,
1divertissement, 1concert)

Emissions musicales supplémentaires en 1¢7¢ partie de soirée : au moins 12, dont 4
ineédites ne relevant pas des genres exclus (documentaire musical, fiction
audiovisuelle musicale non européenne, concours de talents musicaux)

41
(5 documentaires, 17 magazines, 10 films
musicaux, 6 divertissements, 3 concerts)
dont 14 inédites et ne relevant pas
des genres exclus (9 magazines, 3
divertissements, 2 spectacles-concerts)

Une emission reguliére consacree aux nouveaux talents

Plus vite que la musique
et 7Talent tout neuf

20 % au moins des videomusiques consacrees a de nouveaux talents de la
chanson d'expression francaise

29 %

Source:Arcom
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{ Les obligations spécifiques liées aux formats des chaines : obligations quantifiées Arcom

96,4 %
(342h 55)

Mé Kid
6 Emissions destinées aux enfants aux jours et heures ou ce public est disponible  (diffusée du lundiau vendredi de 7h &
8h45, hors vacances scolaires)

50 % des ceuvres d'animation diffusees sont europeennes ou EOF

Diffusion de films d'animation (7intin
et le lac aux requins, Tad et le secret du
roi Midas...) et de films pour les
adolescents (7amara, Iron man...)

&ef Emissions destinees aux enfants et aux adolescents a des horaires adaptes

1930 heures d'ceuvres d'animation, audiovisuelles ou cinematographiques,

d'expression originale francaise entre 6 heures et minuit 2524h35

9

Dont 1520 heures entre 6 heures et 19 heures 2382h 42

Au moins 100 heures diffusées entre 6h30 et 22 heures

&er (genres autorises : magazines, jeux, documentaires, fictions, animation et 862 h 23
programmes courts)
Premieres parties de soirees consacrees a la decouverte 16
300 heures de programme de découverte entre 6h30 et 23 heures
(genres autorisés : magazines, jeux, documentaires, programmes courts et 313 h 51
dessins animes)

@ Dont un volume consacre aux dessins animes qui ne peut dépasser 100 heures 100 h

19

Source:Arcom
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/ Les obligations spécifiques liées aux formats des chaines : obligations quantifiées

6 120 heures d'ceuvres audiovisuelles europeennes ou EOF inedites 386 h 40
commencant entre 20 het21h 30
&ef 400 heures minimum de programmes ineédits en TNT 674 h 51
aef 60 % au minimum de magazines, documentaires et de fictions o
o 67,6 %
audiovisuelles
@ 100 programmes a destination des parents 145

98 spectacles vivants différents
(92 concerts, 6 humour)
pour un total de 110 diffusions

52 spectacles vivants au minimum

Source:Arcom
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 02- OBLIGATIONS DE DIFFUSION - CHAINES HERTZIENNES
/Arcom

/ Les obligations spécifiques liées aux formats des chaines : obligations quantifiées

6 100 % de programmes en HD 100 %
100 % de programmes entre 16 heures et minuit 100 %

we Au moins 90 heures en moyenne hebdomadaire entre minuit et 16 heures 108 h18

Au moins 45 heures en moyenne hebdomadaire entre 16 heures et minuit 56 h 02

aef Au moins 60 heures en moyenne hebdomadaire entre minuit et 16 heures 106 h 52
@ 100 % des programmes entre 16 heures et minuit 100 %
Au moins 90 heures en moyenne hebdomadaire entre minuit et 16 heures 100 h

Source:Arcom

21
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Les obligations spécifiques liées aux formats des chaines : obligations non quantifiées Arcom

6 « Offre diversifiée aux heures de forte audience (16 heures-minuit)

Volume horaire des programmes diffusés aux heures de forte audience en 2022 (hors publicite et habillage)

1030 h
407 h 383 h
290 h
93 h
19h 1h
Information Documentaires, Fiction audiovisuelle Fiction Divertissements, Sport Animation
magazines cinematographique musique et spectacles

Source:Arcom

. Offre musicale aux heures de forte audience (16 heures-minuit)

Des emissions musicales et des divertissements a composante musicale ont ete diffuses au sein de cette tranche horaire, notamment le documentaire

Johnny par Laeticia, le film musical Focketman, des divertissements tels que Les 500 chansons preférees des Francais de 1980 a 2022 et Mé sur son 3], que /a
féte commence /, ou encore un spectacle (Le bal des Bodin's).

22



02 - OBLIGATIONS DE DIFFUSION - CHAINES HERTZIENNES

6

Les obligations spécifiques liées aux formats des chaines : obligations non quantifiées

- Diffusion de magazines et documentaires favorisant la compréhension du monde contemporain

En 2022, cette programmation a éte assuree par la diffusion des magazines récurrents de la chaine (Caprital, Zone interdite, 66 minutes..) ainsi que par la
diffusion de documentaires unitaires notamment autour des enjeux ecologiques (Fewild /a nature reprend ses droits, Dans les yeux de Thomas FPesquet,

Legacy...).

+ Promotion des nouveaux talents de la chanson francaise, diversité des producteurs musicaux et programmation ouverte aux
différents genres musicaux

Le programme court, multidiffuse, Flus vite que la musique, a permis de mettre en valeur les nouveaux talents de la chanson francaise, issus pour partie de
labels independants varies.

Concernant la diversité des producteurs musicaux, Mé6 déclare avoir diffuse des vidéomusiques produites par des labels variés : independants (Pineale,
Because Music, Wagram, Iconoclast, W Lab... ) ou majors (Universal Music, Warner Music, Sony France).

La diversité des genres musicaux a egalement éte assurée : pop-rock (Hoshi, Benjamin Biolay, Marie Flore), musique urbaine (Lomepal, Tayc, 47 ter,
Ronisia..) et variete en langue francaise (Angele, Amir, Suzane...).

/Arcom
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Les obligations spécifiques liées aux formats des chaines : obligations non quantifiées

Wo

+ Programmation musicale diversifiée sur I'ensemble du temps de diffusion et développement de la musique aux heures de forte

audience

Volume horaire par genre des programmes musicaux diffusés en 2022

Sur I'ensemble du temps de diffusion

2260 h
741 h
157 h
49 h 16 h 17
Documentaires, Cinéma Divertissements Autres Vidéomusiques  Spectacles,
magazines etvarietes divertissements concerts

Source:Arcom

Aux heures de forte audience (16 heures-minuit)

65 h

24 h
8 h 8 h 13 h
Documentaires, Cinéma Divertissements Autres Spectacles,
magazines etvarietes divertissements concerts

Source:Arcom

Aux heures de forte audience, 118 heures de programmes musicaux ont ete diffusees, soit 4 % du temps total de diffusion de la tranche horaire. Ce volume

est en augmentation de 18 heures par rapport a I'année 2021 (+0,6 point).

W9 a diffuse au total 46 emissions musicales en premiere partie de soiree debutant entre 20h30 et 21h30 (dont 44 d'une duree minimale de 90 minutes),

chiffre en augmentation de 8 soirees par rapport 4 2021.

/Arcom
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/Arcom

Les obligations spécifiques liées aux formats des chaines : obligations non quantifiées

Wo

« Diversité des genres musicaux et promotion des nouvelles scénes musicales

Des videomusiques de jeunes artistes de la scéne musicale hexagonale ont été programmees sur W9 en 2022, parmi lesquels : Ronisia, Ade, Marie Flore,
Julien Granel...

La promotion des nouveaux talents de la chanson francaise et des nouvelles scénes musicales francaises est assuree notamment au sein des emissions Flus
vite que la musique et Talent tout neuf; et plus globalement au sein des emissions L 'Hebdo de la musique et Hit W9, ou parmi les divertissements Les W9
d'or ou Ce soir on chante pour ['Unicef.

25
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/Arcom

Les obligations spécifiques liées aux formats des chaines : obligations non quantifiées
+  Programmation diversifiée comprenant documentaires, magazines, fiction audiovisuelle, cinéma et divertissements

Volume horaire des genres de programmes cités par I'obligation en 2022 (sur un total de 8 760 h)

2948 h
1951 h

1013 h

Documentaires Magazines Fiction Fiction audiovisuelle Divertissements
cinématographique
Source ! Arcom

6ter propose une programmation diversifiee en 2022, avec 2 964 heures consacrees aux documentaires et magazines (soit 33,8 % de son temps total de
diffusion), 2 948 heures consacrees a la fiction audiovisuelle (33,6%), mais aussi 389 heures de fiction cinématographique (4,4 %), et 561 heures de
divertissements (6,4 %). La repartition entre I'offre de documentaires et magazines et |'offre de fiction audiovisuelle est donc équilibrée pour I'exercice
2022,
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02 - OBLIGATIONS DE DIFFUSION - CHAINES HERTZIENNES

Les obligations spécifiques liées aux formats des chaines : obligations non quantifiées

Oler

/Arcom

- Diffusion d'émissions traitant de la santé, de I'alimentation et de I'éducation

Cette obligation a eté respectée avec la programmation du magazine Norbert commis d'office, certains numeéros de Familles extraordinaires
(Lincroyable rentrée des familles hyper nombreuses, Maxi familles, mini budget.: comment font-elles ?7), ou encore, la serie-documentaire Véto & Co.

+ Emissions destinées aux enfants et aux adolescents a des heures adaptées a ce public
En 2022, 6ter a diffuse 190 heures d'animation dont 73 heures entre 6 heures et 22 heures.

Des fictions audiovisuelles & destination du jeune public ont été diffusées en avant-soirée (FPaddington, Matilda, Le Fetour de Mary Poppins..) ainsi que
des films destines aux adolescents en premiére partie de soirée (7amara, Iron man..) et des films d'animation & I'occasion de soirees spéciales (7intin et
le lac aux requins, Tad et le secret du roi Midas, Minuscules : la vallée des fourmis perdues..).
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02 - OBLIGATIONS DE DIFFUSION - CHAINES HERTZIENNES

Les obligations spécifiques liées aux formats des chaines : obligations non quantifiées

+ Programmation diversifiée comprenant dessins animés, documentaires, magazines, émissions de plateau

Volume horaire en 2022 des programmes cités par I'obligation ci-dessus (sur un total de 8 760 h)

153 h
CEuvres cinematographiques d'animation
5614 h Animation audiovisuelle
171 h 216 h 303 h
Documentaires Magazines Animation Divertissements

(émissions de plateau)

Source ! Arcom

+ Programmation adaptée au public de la chaine, selon les jours et les tranches horaires

Répartition de la programmation par genres en 2022 selon différentes tranches horaires

i . Soirées du mardi,
6h-18h 18h-20h30 20h30-minuit vendredi et samedi

Animation 80,1 % 513 % 2,9 % 65 %
Documentaires, magazines 44 % 1,6 % 9,6 % 35%
Fiction audiovisuelle 15 % 23,7 % 253 % 16,2 %
Fiction cinématographique 0,9% 55% 15,9 % 30,5%
Divertissements 03% 18 % 28,9 % 26,3 %

/Arcom

Source:Arcom
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02 - OBLIGATIONS DE DIFFUSION - CHAINES HERTZIENNES

Les obligations spécifiques liées aux formats des chaines : obligations non quantifiées
* Les programmes de découverte

Répartition par genre des programmes de découverte diffusés en 2022

01% 12%

3l14hde
programmes de
d%?%ﬂ\éeé;te 31,3% m Documentaires

41,4% Magazines

Animation
Divertissements
m Films de long-metrage

26%

Source:Arcom

- Diffusion d'émissions de sensibilisation a I'environnement au sein des programmes de découverte

/Arcom

En 2022, Gulli a propose des programmes de sensibilisation & I'environnement parmi ces programmes de decouverte avec des numeros du magazine
Wazup , et des sujets tels que Une planete en rénovation a Madrid ou encore /0 idées recues sur le climat dans le cadre de la semaine greendu 5 au

13 féevrier 2022.
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/ Les obligations spécifiques liées aux formats des chaines : obligations quantifiées

1095h
Soit 3 h/jour

258 h 39
Soit 2 h 28/jour

Arcom

Au maximum trois heures par jour entre 17h30 et 21 heures

Au maximum trois heures par jour le samedi et le dimanche entre 9h30 et 13h30

Au moins 50 % de programmes europeens ou EOF dans les plages en clair le 99,5 %
samedi et dimanche Soit 257h18

Au minimum 150 heures de captation ou recréation de spectacles vivants aux
, 190 h 05
heures de grande ecoute
Diffusiond aumoins 50 % de v1'deomlis1que§, c;aptatl'ons etrecreations de 94 % de vidéomusiques
spectacles vivants dont au moins 40 % de videomusiques
Diffusion d'au moins 50 % de videomusiques, captations et recreations de
spectacles vivants dont au moins 40 % de videomusiques 97 % de vidéomusiques
Diffusion d'au moins 50 % de videomusiques, captations et recreations de
spectacles vivants dont au moins 40 % de videomusiques 95 % de vidéomusiques

Source: déclarations des chaines
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03 - OBLIGATIONS DE PRODUCTION

Production audiovisuelle
Les services assujettis a ces obligations sont:
o ceux quiconsacrent plus de 20 % de leur temps de diffusion a des ceuvres audiovisuelles
et

, . , - . s : Les decrets n° 20211926
o ceuxdont le chiffre d'affaires annuel net est superieur a 350 millions d'euros et n° 20211924
du 30 decembre 2021
Production cinématographique sont entrés en vigueur
le 1°T janvier 2022,

Les services assujettis a ces obligations sont:

o ceux qui diffusent annuellement plus de 52 ceuvres cinematographiques de long metrage
et/ou plus de 104 diffusions d'ceuvres cinematographiques de long metrage

Regime particulier du groupe

o En application de ses accords interprofessionnels en vigueur en 2022, le groupe Mé a mis en commun les contributions de
ses services assujettis aux obligations de production audiovisuelle compris dans I'accord « Mé » d'une part (M6, W9, 6ter,
M6 Music, Paris Premiére, Teva, 6play), et « Lagardere » d'autre part (Gulli, Canal J, MCM, MCM Top, TIJI, RFM TV, La chaine
du Pere Noél). Les accords anterieurs 4 la modification du cadre reglementaire ont donc continue a s'appliquer en 2022,

o Le groupe devait également respecter certaines obligations speécifiques (notamment de production inedite et
d'animation).

o Le groupe a conclu les 20 et 26 janvier 2023 des accords avec la filiere audiovisuelle modifies par avenant du 3 fevrier
2023, applicables & partir de 2023.

o Concernant ses obligations de production cinematographique, en application de son accord interprofessionnel conclu le
22 mars 2022 avec la filiére cinéma, le groupe Mé a mis en commun les contributions de certains de ses services (M6, gg?,
6ter).



03 - OBLIGATIONS DE PRODUCTION - SERVICES LINEAIRES : AUDIOVISUEL

Les services du

groupe M6

rassembles au sein
du perimetre « M6 »
ontrespecte leurs
obligations de

production

audiovisuelle au titre
de l'exercice 2022.

Mé - W@ - 6ter - Paris Premiere - Téva

Mé Music - play Obligation théorique
CEuvres audiovisuelles européennes ou EOF
Ensemble des ceuvres audiovisuelles 128,931 M€
dont ceuvres patrimoniales 88,172 M€
CEuvres audiovisuelles EOF
Ensemble des ceuvres audiovisuelles 29,997 M€
dont ceuvres patrimoniales 78,440 M€

Dépenses prises en compte au titre de la production indépendante
Ensemble des ceuvres audiovisuelles
dont ceuvres patrimoniales
Engagements spécifiques
HD M6, W9, 6ter :100% des depenses en inedit
Groupe M6 (75% obligation globale)

Inedit Groupe M6 (70% obligation patrimoniale)

Téva (15% obligation globale en production
inédite avec des producteurs indépendants)

M6 et 6ter (1% CA)

Animation Mé (1% CA en ceuvres inedites)

Mé (0,67% CA dans des ceuvres inédites en
production independante)

W9 (5 % du CA dans des ceuvres musicales

. europeennes ou EOF)
Musique T : : : :
Emissions musicales et de divertissement a

composante musicale

86,655 M€
66,011 M€

96,698 M€
61,720 M€
0,406 M€
6,789 M€
6,240 M€

4,181 M€

6,225 M€

*Montants apres reports éventuels d'excédent ou de déficit de I'année précédente

Obligation réelle*

ma219Mme

19 me

128,705 M€
86,409 Vi€

27,419 M€
76,677 M€

86,268 M€
65,143 M€

94,120 M€
59,957 M€
0,392 M€
6,711 M€
6,204 M€

2,379 M€

6,115 M€

/Arcom

Réalisation

130,125 M€
88,156 M€

124,488 M€
84,377 M€

87,626 M€
66,003 V1€

ma219me

12,442 M€
72,531 M€
0,563 M€

6,739 M€

6,242 M€

6,242 NI€

6,488 M€

19,2 M€



03 - OBLIGATIONS DE PRODUCTION - SERVICES LINEAIRES : AUDIOVISUEL

Les services du
groupe M6
rassemblés au sein
du perimetre
«Lagardere » ont
respecte leurs
obligations de
production
audiovisuelle au titre
del'exercice 2022,

Gullf - Canal J - MCM - MCM TOP - RFM TV - TIJI -
LCPI

CEuvres audiovisuelles européennes ou EOF
Ensemble des ceuvres audiovisuelles

dont ceuvres patrimoniales
CEuvres audiovisuelles EOF

Ensemble des ceuvres audiovisuelles
dont ceuvres patrimoniales

Obligation théorique

7512 M€
5,557 M€

6,074 M€
4,516 M€

Dépenses prises en compte au titre de la production indépendante

Ensemble des ceuvres audiovisuelles

dont ceuvres patrimoniales
Engagements spécifiques

Production d'ceuvres audiovisuelles en HD (100% des
depenses inédites de Gulli)

(Euvres audiovisuelles d'animation independantes
(1% chiffre d'affaires du groupe)

(Euvres audiovisuelles d'animation EOF
indéependantes Mé (10% des CA de Gulli, Canal J, Tiji
et LCPN)

MCM : 10% de son obligation globale dans des

documentaires, des spectacles vivants et des

magazines EOF inedits produits par des entreprises
independantes

5323 M€
4,168 M€

0,576 M€

5,225 M€

0,025 M€

3,939 M€

Obligation réelle*

7,350M€
5,258 M€

5,258 M€
3,890 M€

4,507 M€
3,542 M€

ome

5,204 M€

0,025 Vi€

/Arcom

Réalisation

8118 M€
6,155 M€

7,966 M€
6,003 MI€

7,566 M€
6,147 M€

3,939 M€

5,279 M€

5,279 M€

0,05 V€

*Montants apres reports éventuels d'excédent ou de déficit de I'année précédente 34



03 - OBLIGATIONS DE PRODUCTION - SERVICES LINEAIRES : CINEMA

.,

o

N

e o o

Les services M6, W9,
et 6ter,dontla
contribution a ete
mutualisee, ont
respecte leurs
obligations de
production
cinematographique
au titre de I'exercice
2022.

M6/W9/6ter

CEuvres européennes dont
EOF

Obligation globale : 3,5 % des
CA nets cumules de l'exercice
precedent

Obligation EOF : 2,73 % des
CA nets cumulés de I'exercice
precedent

Obligation de
préfinancement dont de
production indépendante

Obligation de
prefinancement : 80 % de
I'obligation globale
Obligation de production
independante : 75 % de
I'obligation de
prefinancement

Obligation de diversité

Obligation de diversite

Obligation théorique

26,988 M€

21,051 M€

21,591 M€

16,193 M€

1Tou 12 films par an
(obligation totale de 35 films,

dont le critere sera apprecie par

['Arcom sur 3 ans)

Obligation réelle*

26,988 M€

21,051 M€

21,591 M€

16,193 M€

/Arcom

Réalisation

27,055 M€

23,320 M€

23,600 M€

17,700 M€

7

*Montants aprés reports éventuels d'excédent ou de deficit de I'année précedente
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03 - OBLIGATIONS DE PRODUCTION - SERVICES LINEAIRES : CINEMA . rco

b”

g
e W s

CEuvres européennes dont
EOF
Le service Gullia Obligation globale : 3,2 % des
respecte ses CA nets cumulés de I'exercice 1,268 M€ 1,268 M€ 1,393 M€
obligations de précédent
production
cinematographique o
au titre de I'exercice Obligation EOF : 2,5 % des
2022, CA nets cumulés de I'exercice 0,991 M€ 0,991 M€ 1,023 M€
precedent

*Montants aprés reports éventuels d'excédent ou de deficit de I'année précédente
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03 - OBLIGATIONS DE PRODUCTION - SERVICES LINEAIRES : CINEMA . rco

b”

A

e W s

CEuvres européennes dont

EOF
LeserviceParls Obligation globale : 3,2 % des
Premiére arespecté CA nets cumulés de I'exercice 0,241 M€ 0,241 M€ 0,961 M€
ses obligations de précédent

production

cinematographique o
au ttre de I'exercice Obligation EOF : 2,5 % des
2022, CA nets cumulés de I'exercice 0,735 M€ 0,735 M€ 0,857 M€

precedent

*Montants aprés reports éventuels d'excédent ou de deficit de I'année précedente

37




[Arcom

04

PLURALISME POLITIQUE

38



04 - PLURALISME POLITIQUE

Obligations relatives au pluralisme et aux campagnes électorales

I- Appréciation du pluralisme en dehors des périodes électorales

o

Premier et deuxiéme trimestre : Au regard du volume horaire significatif des temps de parole consacreés a I'élection du President de la Republique pour le premier trimestre
et aux elections presidentielle et legislatives pour le deuxieme trimestre, I'Arcom a decide de ne pas formuler d'observation auprés de M6 sur les equilibres des temps de
parole en dehors des periodes electorales.

Troisiéme trimestre : Au cours de sa seance du 30 novembre 2022, |'Autorité a releve dans la part réservee aux formations politiques la sous-Teprésentation du
Rassemblement national, de Renaissance et de la France insoumise ainsi que l'absence d'exposition de Debout la France. L'Autorité a demande aux representants de la chaine
de veiller, 4 I'avenir, a une meilleure application du principe de pluralisme.

Quatriéme trimestre : Au cours de sa séance du 22 fevrier 2023, I'Autorité a observe la sous-representation de Renaissance, de la France insoumise et du Rassemblement
national. Cette situation se traduisait par une surexposition du bloc de I'exécutif, ce qui est n'était pas conforme aux dispositions de la deélibération précitée. L'Autorite a
demandé fermement aux representants de la chaine de veiller, a I'avenir, @ une meilleure application du principe de pluralisme.

/Arcom
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04 - PLURALISME POLITIQUE

/Arcom

II- Appréciation du pluralisme en périodes électorales

1- Election du Président de la République des 10 et 24 avril 2022 (Recommandation n° 2021-03 du 6 octobre 2021 du Conseil
superieur de 'audiovisuel aux services de communication audiovisuelle en vue de |'élection du Président de la Réepublique)

Premier tour de I'élection présidentielle
Premiére période du 1°" janvier au 7 mars 2022 application du principe d'équité des temps de parole et des temps d'antenne :

L'Arcom a observeé la sous-representation en temps de parole et d'antenne de Valérie Pécresse, ainsi qu'en temps d'antenne d'Anne Hidalgo. Elle a invité la chaine &
poursuivre ses efforts dans 'application des régles en vigueur en vue de la seconde période.

Deuxiéme période du 8 au 27 mars 2022 application du principe d'équité des temps de parole et des temps d'antenne dans des
conditions de programmation comparables :

L'Arcom a noteé dans la tranche 9h-18h la sous-representation en temps de parole et d'antenne de Valérie Pécresse et en temps de parole d'Emmanuel Macron. Dans la
tranche 18h-24h, elle a constate la surexposition en temps de parole et d'antenne de Yannick Jadot et Jean-Luc Mélenchon et en temps de parole d'Eric Zemmour, ainsi que
la sous-Teprésentation en temps de parole et d'antenne d'Emmanuel Macron. L'Arcom a considéré que Mé avait globalement respecté le principe d'équite sur la periode,
en depit de ces constats.

Troisiéme période du 28 mars au 8 avril application du principe d'égalité des temps de parole et des temps d'antenne dans des
conditions de programmation comparables:

L'Arcom a observé que la chaine avait respecté le principe d'égalité en temps de parole et d'antenne dans les différentes tranches horaires.

Second tour de I'élection présidentielle

Période du 11 au 22 avril 2022 application du principe d'égalité dans des conditions de programmation comparables :

L'Arcom a releveé avec satisfaction les efforts de la chaine pour assurer le respect du principe d'égalité en temps de parole et d'antenne dans les difféerentes tranches
horaires.
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04 - PLURALISME POLITIQUE
Arcom

Elections législatives des 12 et 19 juin 2022 (Recommandation n° 2022-05 du 30 mars 2022 de I'Autorité de régulation de la
communication audiovisuelle et numérique aux services de radio et de television relative aux élections législatives des 12 et 19 juin 2022)

o

Premier tour des élections législatives (période du 2 mai au 10 juin 2022) :

S'agissant de l'actualite electorale au-dela d'une circonscription, I'Autorite a constate, malgre un faible volume, la surexposition du Parti socialiste. S'agissant des
circonscriptions, elle a releve que le principe d'équite avait éte globalement respecte.

Second tour des élections (période du 13 au 17 juin 2022) :

En depit de l'absence d'exposition de certaines formations politiques, I'Arcom a observe que la chaine avait globalement respecte le principe d'équité au niveau du
traitement de 'actualité nationale. Au niveau des circonscriptions, elle a constaté que I'equité avait eté egalement respectée. A 'issue de la campagne, I'Arcom a releveé les
efforts deployeés par les responsables de I'antenne pour assurer une couverture equitable du scrutin tout au long de la période d'application des textes.
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05 - DEONTOLOGIE, DROITS ET LIBERTE

/Arcom

Honnéteté de l'information

4 Article 1°* de la délibération n° 2018-11 du 18 avril 2018 relative a I'honnéteté et a I'indépendance de I'information

-, i et des programmes qui y concourent : « [‘editeur dun service de communication audiovisuelle doit assurer
I'honnétetée de l'information et des programmes qui y concourent. [...] L'éditeur garantit le bien-fondé et les sources de
chaque information. Dans la mesure au possible, ['origine de celle-ci doit étre indiquee. L'information incertaine est
présentee au conditionnel. Il 1ait preuve de rigueur dans la présentation et le traitement de l'information. [...] 1l veille au
respect dune presentation honnéte des questions prétant a controverse, en particulier en assurant /'expression des
difféerents points de vue par les journalistes, presentateurs, animateurs ou collaborateurs d antenne ».

Article 2-3-8 de la convention du service M6 relatif a I'honnéteté de lI'information et des programmes : «/ ‘exigence

d’honnétete sapplique a l'ensemble des programmes. L'éditeur respecte la delibération du Conseil supérieur de
laudiovisuel relative a 'honnétete et a I'indépendance de I'information et des programmes qui y concourent [...] ».

Au cours de I'annee 2022, I'Autorité n'est pas intervenue s'agissant des dossiers relatifs a I'honnétete de I'information.
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05 - DEONTOLOGIE, DROITS ET LIBERTE
/Arcom

Droits de la personne

L4 Article 2-3-5 de la convention de M6 : « Dans ses émissions, notamment les jeux et les divertissements, /'éditeur [..]
J A evite la mise en situation degradante et humiliante des participants, notamment dans les relations hommes - femmes»

Mise en garde en date du 21 février 2023 a la suite de la diffusion d'une séquence de I'émission
« La France a un Incroyable talent» le 18 octobre 2022 sur Mé

L'attention de I'Arcom a ete appelee a de tres nombreuses reprises sur une sequence de I'emission « La France a un incroyable
talent » diffusee le 18 octobre 2022 sur M6, et au cours de laquelle les membres du jury ont commente la prestation d'une
candidate. Considerant que la sequence en cause, diffusee dans le cadre d'une emission ayant fait I'objet d'un montage, a
notamment donne lieu a une hypersexualisation, a une humiliation de la candidate, ainsi qu'a une presentation degradante de
l'image des femmes, en meconnaissance des obligations prevues a l'article 3-1 de la loi du 30 septembre 1986 et aux articles 2-2-1
et 2-3-5 de la convention de M6, I'Autorite a mis I'editeur de ce service en garde contre le renouvellement de tels manquements.
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COMITE RELATIF A 'HONNETETE, A L'INDEPENDANCE ET
AU PLURALISME DE L'INFORMATION ET DES
PROGRANMMES

/Arcom

En 2022, le comite s'est reuni a trois reprises dans les locaux du groupe M6, les 2 fevrier, 5 juillet et 13 decembre
2022. Le 2 fevrier, il a notamment rencontre le comite d'ethique et de déontologie de l'information du groupe TF],
afin d'eéchanger sur leurs modes de fonctionnement respectifs et les enjeux de l'independance de l'information.

Le 5juillet, le comite a rencontre, a sa demande, les directions de l'information de RTL et de M6, afin d'evoquer les

questions d'ethique liees au traitement de la guerre en Ukraine et souligner. |la difficulte, pour les journalistes, de
recueillir et verifier l'information en zone de conflit majeur. Lors de cette reunion, le comite a egalement pris acte
des activites et saisines du « comite de deontologie journalistique et de mediation » notamment celles relatives
aux antennes du groupe M6 et des services audiovisuels des autres.

Le 13 decembre, le comite a echange, & sa demande, avec la directrice juridique adjointe du groupe Mé en charge
du contentieux et du precontentieux afin que lui soient presentes les dossiers en cours, relatifs au respect du
droit de la presse.

Le comite n'a fait I'objet d'aucune saisine en 2022. Par ailleurs, les membres du comité ont pu beneficier de
defraiements afin qu'ils puissent participer ou se rendre aux reunions organisees au sein du groupe ou dans les
locaux de I'Arcom.
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06 - PROTECTION DU JEUNE PUBLIC
Arcom

L'Autorité est intervenue a une reprise au titre de I'année 2022 aupreés des services du groupe Mé
en matiére de protection des mineurs aprés avoir constaté un manquement aux modalités de
présentation des mentions de signalétique prévues par I'article 4 de la recommandation du 7 juin

2005 au cours d'une emission de La France a un incroyable talent.
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COMMUNICATIONS CONMMERCIALES ET PROTECTION DES CONSONNMATEURS

/Arcom

Temps publicitaire pour une heure donnée (12 minutes maximum)

L'Autorite n'est pasintervenue aupres de I'editeur, au titre de I'annee 2022, quant au respect du volume publicitaire.

Moyenne horaire quotidienne (9 minutes maximum)

Les chaines M6, W9, 6Ter et Gulli declarent avoir respecte la limite du temps de publicite autorise par heure d'antenne en moyenne
quotidienne, pour lI'annee 2022.

Interventions de I'Autorité

L'Autorite estintervenue a trois reprises, au titre de I'annee 2022, aupres du groupe Mé en matiere de publicite.

Apres avoir constate la diffusion de la deuxieme saison de I'emission Lego Masters sur M6, consacree a la construction de creations
en pieces de la marque LEGO, |'Autorite a demande & I'editeur d'ajuster de maniere plus importante son format afin d'assurer le
respect de la reglementation publicitaire et d'envisager un changement de titre.

Par ailleurs, I'Autorite est intervenue pour constater I'absence de la mention pub dans le jingle publicitaire de Gulli rendant les
messages publicitaires non aisement identifiables et separées du reste du programme par des ecrans reconnaissables,
contrevenant ainsi a I'article 14 du decret du 27 mars 1992

Enfin, apres avoir constate la diffusion partielle des mentions exigees lors du recours a des services surtaxes sur M6, I'Autorite a
demande a I'editeur de veiller au respect de la deliberation du 4 decembre 2007 relative aux incitations a utiliser des services SMS
ou telephoniques surtaxes.

L'Autorite n'est pas intervenue au titre de I'annee 2022 aupres des chaines du Groupe Mé en matiere de parrainage de ses
programmes, de teleachat ou de placement de produit.
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08 - ENGAGEMENTS SOCIETAUX

/Arcom

Représentation de la diversité de la sociéte francaise

Article 2-3-3 : Représentation de la société francaise
« L'éditeur respecte la déliberation du Conseil supérieur de laudiovisuel tendant a favoriser la représentation de /a diversite de la
sociéte francaise dans les programmes des chaines nationales hertziennes gratuites et de Canal+ [..]. L'éditeur sengage &
représenter la diversite de la sociéte francaise aans ses programmes. Cette représentation est notamment evaluée annuellement
au regard du Barometre de la diversite. Enfin, il s engage a promouvoir la diversite de la societe francaise et la cohésion sociale,
notamment a l'occasion de la féte nationale du 14 juillet, par la diffusion de messages specifiques».

Les chaines du groupe M6 se sont conformees a I'ensemble des engagements declarés a I'Arcom en matiére de juste representation de la
societe francaise.

S'agissant de la programmation, un spot, « Nous sommes la France », célébrant la diversité de la société francaise a ete tres largement diffuse
sur I'ensemble des chaines du groupe le 14 juillet 2022 avec 72 diffusions en television (M6, W9, 6ter, Paris Premiere, Teva, MCM, MCM Top, RFM
TV, Gulli, Tiji et Canal J I'ont diffusé 5 fois chacune) ainsi qu'en radio (6 sur Fun Radio et a 6 reprises sur RTL et RTL2) et sur les SMAD. Les chaines
jeunesse ont egalement mis en place une journee thematisee avec un clip special.

De surcroit, les declarations exhaustives du groupe Mé permettent de constater les nombreuses initiatives prises en terme de
programmation pour representer les differentes composantes de la societe francaise. Ainsi, par exemple, 45 heures de fictions audiovisuelles
commandees en 2022 contenaient au moins un réle tenu par une personne percue comme non-blanche, 100% des fictions de premiére partie
de soiree comprennent des rdles tenus par des personnes issues de la diversite, etc. Des initiatives peuvent étre particulierement saluees
comme la mise a disposition sur Gulli d'une offre de séries d'animation de plus de 100 heures, traduites en ukrainien, afin d'offrir gratuitement
aux enfants accueillis sur notre territoire quelques moments de divertissement.

S'agissant des engagements declares en termes de ressources humaines, il apparait egalement que le groupe a poursuivi ses nombreuses
actions : il a organise des operations multiples et des formations pour sensibiliser en interne aux enjeux du handicap tout en favorisant
I'insertion professionnelle de personnes en situation de handicap (29 personnes ont eteé recrutées au sein du groupe dont 7 en CDI), une
operation de mentorat feminin a egalement ete mis en place, I'entreprise a par ailleurs accompagne 20 associations dans leur projet en faveur
de lareinsertion socio-professionnelle des personnes placees sous-main de justice en 2022

L'ensemble des engagements du groupe Mé sont a retrouver en annexe du rapport de |'Arcom sur la representation de la societe francaise a
la télévision (exercice 2022).
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08 - ENGAGEMENTS SOCIETAUX

/Arcom

Droits des femmes

En vertu de I'article 2-3-12 de leurs conventions, les chaines du groupe M6 respectent la deliberation de I'Arcom
relative au respect des droits des femmes et Mé s'engage a ce que la part des femmes expertes en plateau tende
progressivement vers la parite. Dans le cadre de cette deliberation, le groupe M6 a remis a I'Arcom les indicateurs
quantitatifs et qualitatifs sur la représentation des femmes et des hommes dans ses programmes.

S'agissant des indicateurs quantitatifs, 'Arcom reléve avec satisfaction que I'ensemble des chaines de television
du groupe a maintenu une représentation paritaire, voire une présence elevée de femmes (Gulli 50%, Paris Premiere
56%, M6 et W9 62%, 6ter 78%). Les présentatrices sont majoritaires sur toutes les chaines, sauf éter (38%). En
revanche, la part des femmes parmi les journalistes a diminué sur 6ter (41%) et Paris Premiére (46%,).

S'agissant des indicateurs qualitatifs, |a majorite des chaines du groupe M6 ont declare avoir diffuse un volume
horaire de programmes luttant contre les prejuges sexistes plus important qu'en 2021. En revanche, elles ont declare
avoir propose moins de programmes pouvant se prevaloir d'un caractére non stereotype. L'Arcom releve tout de
méme avec satisfaction que, selon les declarations de la chaine, 62% des fictions diffusees sur W9 en 2022 pouvaient
se prevaloir d'un caractere non stereotype.

Des informations suppléementaires sont disponibles dans le rapport de I'Arcom sur la representation des femmes & la
television et a la radio pour I'exercice 2022,
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08 - ENGAGEMENTS SOCIETAUX

Accessibilité

6 Sous-titrage : 100% de programmes sous-titres
m Sous-titrage : 100% de programmes sous-titres
&er Sous-titrage : 60% de programmes sous-titres
QU Sous-titrage : 30% de programmes sous-titres
B R‘E ,ﬁ EIR E Sous-titrage : 45% de programmes sous-titres
6 Audiodescription : 100 programmes audiodecrits dont au moins 55 inedits
m Audiodescription : 25 programmes inedits en audiodescription
&er Audiodescription : 12 programmes inedits en audiodescription

ol¥ Audiodescription : 7 programmes inedits en audiodescription

B R‘E rﬁ EIR E Audiodescription : 2 programmes inedits en audiodescription

6782 heures soit100%
7 084 heures soit 100%
4 878 heures soit 69%
4130 heures soit 54%

3727 heures soit 54%

241 programmes
dont 163 inedits

30 programmes inedits
27 programmes inédits
14 programmes inedits

33 programmes inedits

/Arcom
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08 - ENGAGEMENTS SOCIETAUX
Arcom

Accessibilite
@ Sous-titrage : 20% de programmes sous-titres 3 696 heures soit 45%
serie« Sous-titrage : 20% de programmes sous-titres 5 686 heures soit 73%
Sous-titrage : 20% de programmes sous-titres 3 861 heures soit 57%
MCM Sous-titrage : 10% de programmes sous-titres 1750 heures soit 22%
'@‘I-ISic Sous-titrage : 10% de programmes sous-titres 6 924 heures soit 84%
Sous-titrage : 10% de programmes sous-titres 1315 heures soit 16%
GED s i o SappreT e St gasaimusontds programes
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08 - ENGAGEMENTS SOCIETAUX

Santé

/Arcom

Article 3-1-10 : promotion d'une alimentation et de comportements favorables a la santé
« Sous reserve d'eventuelles modifications legisiatives et reglementaires relatives a la publicite alimentaire dans les programmes
Jeunesse, ['eéditeur sengage a respecter les termes de la charte visant a promouvoir une alimentation et une activite physique
favorables a la sante aans les programmes et les publicites diffuses a la television. »

Charte visant @ promouvoir une alimentation et des comportements favorables a la santé dans les programmes

audiovisuels et les publicités (2020- 2024)
« Chaque chaine de télevision « jeunesse » s'engage a diffuser un volume horaire annuel minimum de 40 heures de programmes en

lien avec une bonne hygiene de vie, avec une possibilite de mutualisation entre les chaines d'un méme groupe »

Le groupe M6 a respecte ses engagements relatifs a la diffusion d'un volume minimal de programmes faisant la promotion d'une
bonne hygiene de vie, respectant ainsi la charte alimentaire.

z4 = Engagementminimal
=) de15 heures

6ter Engagement minimal
de 15 heures

oLl Engagement minimal
w de 40 heures

Engagement minimal
74 heures de programmes : de 40 heures* 305 heures de programmes

Engggirgﬁgzgglmm 191 heures de programmes

12 heures de programmes ﬂ

43 heures de programmes «&:;g 4 heures de programmes

318 heures de programmes 2 heures de programmes

DRE M =

*Engagement au titre de la charte et ne faisant pas l'objet de stipulations dans la convention du service.
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ANNEXES : TEXTES DE REFERENCE

4 Les conventions des services de télévision et des services de médias audiovisuels a la demande
sont consultables sur le site internet de I'ARrcom

O Pourles chaines gratuites: https.//www.csa.fr/Reqguler/Espace-juridigue/Lesrelations-de-|-Arcom-avec-les-
editeurs/Convention-des-editeurs/Les-chaines-de-television-privees-hertziennes

O Pourles chaines disponibles par abonnement: https.//www.csa.fr/Reguler/Espace-juridique/Lesrelations-de-l-Arcom-

avec-les-editeurs/Convention-des-editeurs/Les-chaines-de-television-privees-diffusees-par-d-autres-reseaux

4 Les annexes mentionnées dans le corps de ce document sont consultables en cliquant aux liens
ci-dessous:

LISTE DES FILMS PREACHETES DECLARES, PAR EDITEUR, EN EXCEL
LISTE DES CEUVRES AUDIOVISUELLES DECLAREES, PAR EDITEUR, EN EXCEL

/Arcom
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FORMAT DES CHAINES GRATUITES : EXTRAIT DE LEUR CONVENTION

6 /Arcom

Article 3-1-1

I- L'editeur propose une programmation generaliste a destination de I'ensemble du public. Il offre des magazines et des fictions qui federent parents et enfants.
Il diversifie son offre de programmes aux heures de forte audience. Il developpe une politique de programmation de magazines et de documentaires favorisant
la comprehension du monde contemporain, en abordant des domaines diversifies tels que par exemple, I'emploi, l'integration, I'economie, la science, I'ecologie, la
consommation. Il developpe sa collaboration avec les jeunes talents de la creation audiovisuelle.

II- L'éditeur consacre au moins 20 % de sa programmation annuelle & des émissions musicales. Une part majoritaire de la musique diffusée au cours de ces
emissions est d'expression francaise. Il s'engage a conduire une politique favorable a la diversite des producteurs musicaux. Il developpe la presence
d'emissions musicales et d'emissions de divertissement & composante musicale aux heures de forte audience. Il propose une programmation ouverte aux
differents genres musicaux. Il promeut les nouveaux talents de la chanson francaise.

ITI- L'éditeur préachéte et diffuse annuellement au moins 100 videomusiques consacrées & des artistes francophones. Sous réserve que la production nationale le
permette, la sociéte s'engage a ce que, au sein du volume total annuel de vidéomusiques d'artistes francophones qu'elle a préacheteées et diffusées, 70
videomusiques soient consacrees a des nouveaux talents.

IV- Chaque année, au moins douze premieres parties de soirée sont réeservees, sur Mé ou W9, & des émissions musicales d'une durée minimale de 90 minutes et
dont la diffusion debute entre 20h30 et 21h30.

Sur ces douze premiéres parties de soiree, quatre au moins sont diffusées sur Mé. Toutefois, elles ne relévent pas alors des genres suivants:

- Documentaire musical ;

- Fiction audiovisuelle musicale non europeenne ;

- Concours de talents musicaux.

V- L'editeur offre des émissions destinées aux enfants aux jours et heures ou ce public est disponible.Ces programmes favorisent I'épanouissement physique,
mental et moral des enfants et leur apportent des references utiles dans la construction de leur approche du monde. Les animateurs de ces programmes
respectent e jeune public et n'exploitent pas son inexperience et sa credulite.

VI- L'editeur réserve dans la diffusion des ceuvres d'animation destinées aux enfants une part majoritaire aux ceuvres europeennes ou d'expression originale
francaise.

Article 3-2-1:

Conformement & l'article 13 du décret n°2010-747 du 2 juillet 2010 modifie relatif & la contribution a la production des ceuvres cinématographiques et
audiovisuelles des services de télevision par voie hertzienne terrestre, I'éditeur diffuse annuellement au minimum 120 heures d'ceuvres audiovisuelles
europeéennes ou d'expression originale francaise qu'il n'a pas précédemment diffuseées et dont la diffusion commence entre 20 heures et 21 heures 30. A ce titre,
la duree cumulée des ceuvres diffusees successivement est prise en compte pour une durée maximale de 180 minutes par soirée lorsque la diffusion de la
premiere ceuvre commence entre 20h00 et 21h30. Ce volume annuel de diffusion peut comporterjusqu'a 25 % d'ceuvres en rediffusion. 58



FORMAT DES CHAINES GRATUITES : EXTRAIT DE LEUR CONVENTION

Wo

Article 3-1-1
L'editeur propose une programmation musicale destinée au grand public et plus particulierement aux jeunes adultes.
La musique constitue le genre premier de la programmation ; elle represente un volume minimal annuel de 3 300 heures.

L'editeur propose une programmation ouverte aux differents genres musicaux et assure la diffusion d'un minimum de 52 programmes de spectacles vivants par
an. Il developpe la préesence d'emissions musicales diversifiees sur son antenne. Il developpe la présence de la musique aux heures de forte audience en
veillant notamment & programmer une emission musicale reguliére consacree aux nouveaux talents. Il promeut la chanson d'expression francaise et ses
nouveaux talents. Il consacre au moins 20 % de sa programmation de videomusiques a de nouveaux talents de la chanson d'expression francaise selon la
definition figurant a l'annexe 2 de la presente convention.

Chaque annee, au moins douze premieres parties de soiree sont reservees, sur Mé ou sur W9, & des emissions musicales d'une duree minimale de 90 minutes
dont la diffusion debute entre 20h30 et 21h30. En sus de I'engagement figurant a l'alinea precedent, I'editeur propose chaque annee sur W9 au moins douze
emissions musicales supplementaires d'une duree minimale de 90 minutes et dont la diffusion debute entre 20h30 et 21h30. Au sein de ces douze emissions,
quatre au moins sont inedites sur les services de télevision autorises ou conventionnes par le Conseil et portent une attention particuliére aux nouvelles scénes
musicales. Ces quatre emissions ne relevent pas en outre des genres suivants:

- Documentaire musical ;

- Fiction audiovisuelle musicale non europeenne

- Concours de talents musicaux.

Article 3-1-2

[Entre 16 heures et minuit: ] L'intégralite du temps de diffusion est consacre a des programmes en haute definition réelle [...].
[Entre minuit et 16 heures : ] L'éditeur diffuse, en moyenne hebdomadaire, au moins 90 heures de programmes de haute definition réelle [...].

/Arcom
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FORMAT DES CHAINES GRATUITES : EXTRAIT DE LEUR CONVENTION

/Arcom
Oler

Article 3-1-1

L'editeur propose un service a destination de toutes les familles. Il favorise le lien entre les generations en proposant une programmation qui tient compte du
rythme de la vie familiale. Cette offre de programmes comporte des emissions pouvant étre partagees par les enfants, les parents et les grands-parents.

L'offre de programmes est diversifiee. Les magazines et les documentaires d'une part, la fiction audiovisuelle, d'autre part, representent ensemble au moins 60 %
du temps total de diffusion. Les parts respectives de ces deux genres de programmes sont equilibrees. La programmation comprend egalement du cinema et des
divertissements.

L'editeur propose des emissions destinees aux enfants et aux adolescents a des heures adaptees a ce public.

Au sein de cette offre de programmes, il propose notamment des emissions traitant de la sante, de 'alimentation et de I'education. De nombreuses soirees sont
consacrees a la decouverte et a la comprehension du monde.

L'editeur s'engage a diffuser annuellement, entre 6h30 et 22h00, au moins 100 heures de programmes consacres a la decouverte, ces derniers etant constitues de
magazines, de jeux, de documentaires, de fictions, d'animation et de programmes courts. Certains de ces programmes sont proposés en premiere partie de
soiree.

Chaque annee, 4 partir de 2016, le service propose un volume minimal de 400 heures de programmes en premiére diffusion sur les chaines gratuites de la television
hertzienne terrestre. Cette obligation comprend la durée des rediffusions eéventuelles de ces programmes, dans un delai de trente jours. Elle ne comprend pas les
emissions de teleachat.

Article 3-1-2

[Entre 16 heures et minuit: ] L'intégralite du temps de diffusion est consacre a des programmes en haute définition réelle [...].
[Entre minuit et 16 heures : ] L'éditeur diffuse, en moyenne hebdomadaire, au moins 60 heures de programmes de haute definition réelle [...].
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/Arcom

Article 3-1-1

La programmation est destinee aux enfants de 4 a 14 ans. Elle s'adresse egalement aux parents et aux educateurs. Elle vise a favoriser le lien entre les generations.

L'editeur propose des programmes diversifies de divertissement et d'eveil, dans le respect de la sensibilitée des enfants et tenant compte de leur rythme
scolaire.

Compte-tenu du public auquel s'adresse le service, I'eéditeur veille tout particulierement dans ses programmes & diffuser les soirees du mardi, vendredi et samedi
des programmes pouvant étre partages entre les parents et les enfants.

Au sein de cette programmation, des tranches horaires peuvent étre consacrees aux tres jeunes enfants (de 4 a 6 ans). Dans ce cas, I'eéditeur veille a respecter le
rythme et le developpement des jeunes enfants ainsi que leur capacite de comprehension. En particulier, il ne les soumet pas a des sollicitations simultanées.

L'offre de programme est diversifiee en termes de contenu et de genres (dessins animeés, documentaires, magazines, emissions de plateau).

Enoutre, I'editeur s'engage:

a programmer entre 6 heures et minuit un volume annuel d'au moins 1930 heures d'ceuvres d'animation, audiovisuelles ou cinematographiques, d'expression
originale francaise, dont au moins 1520 heures entre 6 heures et 19 heures.

areserver annuellement au moins 300 heures du temps d'antenne entre 6h30 et 23 heures aux programmes de decouverte. Ces derniers sont constitues de
magazines, de jeux, de documentaires, de programmes courts ou de dessins animes. Au sein de cette obligation, le volume des dessins animes ne peut
depasser 100 heures. Au titre des programmes de decouverte, I'editeur s'engage & diffuser des émissions de sensibilisation & I'environnement.

a diffuser annuellement au moins 100 programmes destines aux parents.

Article 3-1-2

[Entre 16 heures et minuit: ] L'intégralite du temps de diffusion est consacre a des programmes en haute définition réelle [...].
[Entre minuit et 16 heures : ] L'éditeur diffuse, en moyenne hebdomadaire, au moins 90 heures de programmes de haute definition reelle [...].
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CONMMUNICATIONS COMMERCIALES ET PROTECTION DES CONSONMATEURS

/Arcom
/ Moyenne quotidienne de publicité par heure d'antenne la plus basse et la plus haute pour chaque mois de I'année
2022
Durée moyenne par heure
(MM:SS)
J . Minimum 01/01/22 04:48
Maximum 22/01/22 08:49
m Minimum 02/02/22 07:05
Maximum 13/02/22 08:53
m Minimum 02/03/22 0811
Maximum 06/03/22 08:56
“ Minimum 24/04/22 08:25
Maximum 05/04/22 08:56
“ Minimum 12/05/22 08:.07
Maximum 29/05/22 08:52
Minimum 04/06/22 08:13
uin Maximum 22/06/22 0858
Minimum 03/07/22 08:10
uifie Maximum 18/07/22 08:58
“ Minimum 21/08/22 07:20
Maximum 31/08/22 08:47
Minimum 03/09/22 0717
eptembre Maximum 13/09/22 08:54
Minimum 01/10/22 0819
ctobre Maximum 14/10/22 08:59
N Minimum 25/11/22 08:.05
Maximum 18/11/22 08:57
. Minimum 31/12/22 06:07
Maximum 25/12/22 08:53

Source ! déclaration de la chaine 62




CONMMUNICATIONS COMMERCIALES ET PROTECTION DES CONSONMATEURS

/Arcom

/ Moyenne quotidienne de publicité par heure d'antenne la plus basse et la plus haute pour chaque mois de I'année
2022

Durée moyenne par heure
(MM:SS)

S
R

s

J . Minimum 01/01/22 05:29
Maximum 09/01/22 08:55
m Minimum 22/02/22 08:31
Maximum 18/02/22 08:56

m Minimum 02/03/22 07:32
Maximum 07/03/22 08:57

“ Minimum 30/04/22 08:32
Maximum 07/04/22 08:57

“ Minimum 28/05/22 08:02
Maximum 31/05/22 08:54

_ Minimum 29/06/22 0819
Maximum 25/06/22 08:57

_ Minimum 06/07/22 05:54
Maximum 28/07/22 08:49

“ Minimum 12/08/22 05:47
Maximum 31/08/22 08:46

Minimum 03/09/22 07:56
eptembre Maximum 23/09/22 0857
Minimum 26/10/22 08:52
ctobre Maximum 20/10/22 08:59
Minimum 04/11/22 07:20
ovembre Maximum 07/11/22 08:57

. Minimum 30/12/22 07:38
Maximum 16/12/22 08:58

Source . déclaration de la chaine 63




CONMMUNICATIONS COMMERCIALES ET PROTECTION DES CONSONMATEURS

/Arcom
/ Moyenne quotidienne de publicité par heure d'antenne la plus basse et la plus haute pour chaque mois de I'année
2022
Durée moyenne par heure

A (MM:SS)
J . Minimum 01/01/2022 01:53
Maximum 23/01/2022 04:39
m Minimum 01/02/2022 03:06
Maximum 20/02/2022 06:22
m Minimum 22/03/2022 03:53
Maximum 09/03/2022 0614
“ Minimum 01/04/2022 05:26
Maximum 06/04/2022 08:26
“ Minimum 24/05/2022 02:33
Maximum 01/05/2022 06:45
Minimum 03/06/2022 03:30
uin Maximum 22/06/2022 06:10
Minimum 20/07/2022 01:55
uifie Maximum 02/07/2022 03:58
“ Minimum 10/08/2022 0118
Maximum 29/08/2022 05:54
Minimum 03/09/2022 05:30
Maximum 12/09/2022 08:.04
Minimum 09/10/2022 07:51
ctobre Maximum 22/10/2022 08:57
Minimum 23/11/2022 04:57
ovembre Maximum 01/11/2022 08:55
Mim'lmum 31/12/2022 01:52
Maximum 03/12/2022 0610

Source ! déclaration de la chaine 64




CONMMUNICATIONS COMMERCIALES ET PROTECTION DES CONSONMATEURS

/Arcom
/ Moyenne quotidienne de publicité par heure d'antenne la plus basse et la plus haute pour chaque mois de I'année
2022
Durée moyenne par heure

mss)
J . Minimum 01/01/22 05:.08
Maximum 22/01/22 08:51
m Minimum 21/02/22 08:03
Maximum 03/02/22 08:49
m Minimum 02/03/22 08:09
Maximum 08/03/22 08:57
“ Minimum 17/04/22 08:32
Maximum 18/04/22 08:56
“ Minimum 28/05/22 08:13
Maximum 11/05/22 08:54
Minimum 27/06/22 08:07
uin Maximum 21/06/22 0857
Minimum 06/07/22 05:23
uifie Maximum 15/07/22 08:39
“ Minimum 10/08/22 05:14
Maximum 31/08/22 08:45
Minimum 26/09/22 07:54
eptembre Maximum 22/09/22 0856
Minimum 27/10/22 08:33
ctobre Maximum 13/10/22 08:59
N Minimum 14/11/22 06:32
Maximum 01/11/22 08:56
Minimum 26/12/22 07:40
Maximum 09/12/22 08:56

Source . déclaration de la chaine 65
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